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ПЛАНИРОВАНИЕ ПЛАНИРОВАНИЕ ПЛАНИРОВАНИЕ ПЛАНИРОВАНИЕ
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ВАЖНОСТЬ АНАЛИЗА ДАННЫХ В ЛОГИСТИКЕ
Эффект Хлыста

Школа логистики факультета бизнеса и менеджмента



ПОСТАНОВКА ЗАДАЧИ И ИСХОДНЫЕ ДАННЫЕ
Расчет ряда характеристик на основе истории продаж

Характеристики на выходе:

Школа логистики факультета бизнеса и менеджмента

• Время жизни товара;

• Оценка длины истории продаж;

• Сезонность;

• Этап жизненного цикла;

• Класс новизны;

• Флаг единиц измерения количества товара;

• Класс регулярности продаж;

• Степень надежности прогноза;

• Потребительская стоимость товара;

• Характер на спрос товара.

Данные на входе (информация по продажам 

потребительских товаров за два года):

• Дата продаж;

• Код товара;

• Точка продажи;

• Количество проданного товара;

• Сумма проданного товара.



Компоненты объедены в три сектор: 

ПРОДАЖИ, ПРЕДВАРИТЕЛЬНЫЙ АНАЛИЗ И 

ТОВАР. В каждой из групп реализуются 

определенные алгоритмы, упрощающий 

анализ данных торговых сетей, которые 

удовлетворяют определенной заданной 

структуре.

МЕТОДЫ И КОМПОНЕНТЫ
Объединение компонентов



ПРОДАЖИ
Структура набора данных:
• Дата продаж;

• Код товара;

• Точка продажи;

• Количество проданного товара;

• Сумма проданного товара.

Настраиваемые переменные:
• Границы групп А и В для АВС-анализа;

• Размерность периодов для времени

жизни товара и характера спроса;

• Пороговые значения для класса 

регулярности продаж;

• Отбор истории продаж.



ПРЕДВАРИТЕЛЬНЫЙ АНАЛИЗ
Структура набора данных:
• Дата продаж;

• Код товара;

• Точка продажи;

• Количество проданного товара;

• Сумма проданного товара.

Настраиваемые переменные:
• Границы групп  Х и Y для надежности прогноза;

• Количество активных месяцев для ;

• Количество сезонных всплесков.



ТОВАР
Структура набора данных:
• Дата продаж;

• Код товара;

• Точка продажи;

• Количество проданного товара;

• Сумма проданного товара.

Настраиваемые переменные:
• Границы групп А и В для АВС-анализа;

• Размерность периодов;

• Пороговые значения для 

определения новизны.



ДЕМОНСТРАЦИОННЫЙ СЦЕНАРИЙ

• Дата транзакции

• Товар

• Магазин

• Количество 

• Сумма продажи

Данные о продаже стройматериалов:



ДЕМОНСТРАЦИОННЫЙ СЦЕНАРИЙ

• Разные точки демонстрируют разную волатильность спроса 

для одних и тех же товаров.

• Возможные мероприятия по повышению стабильности спроса

• Дальнейший анализ причин стабильности товара в одной точке 

и нестабильности в другой

• Выделение наиболее нестабильных точек

• Выделение наиболее нестабильных товаров



ДЕМОНСТРАЦИОННЫЙ СЦЕНАРИЙ

• Разное количество товаров на разных этапах жизненного цикла 

в каждом магазине

• Планирование различных акций и скидок

• Планирование эффективного мерчендайзинга



ДЕМОНСТРАЦИОННЫЙ СЦЕНАРИЙ






